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Quel che ci faamare il guscio
Details that lead us to love the shell

testo / text

Mattia Schieppati

Attraverso le superfici si innesca una relazione emozionale con

lo spazio. E questa intensita a determinare il successo di un progetto
Surfaces generate an emotional relationship with space.

It isthisintensity that determines the success of a project

Un punto di dialogo tra concept e vissuto, tra visione
progettuale e realta abitata. Da puro elemento fun-
zionale, o tutt'al pin decorativo, le finiture d'interni
sono oggi un elemento determinante nella progetta-
zione degli spazi, nei contesti domestici come nel re-
tail,dailuoghidell’ospitalita agliambienti aziendali.
In un momento storico in eui a guidare 'intervento
architettonico o del design & I'esperienza dell'uten-
te, ecco che 1 materiali e i colori, le fexture e la rela-
zione che le superfici innescano con le sensazioni vi-
sive, tattili, olfattive e sonore sono gli elementi che
fannoladifferenza tra spazioe ambiente. Valeadire,
tra lasemplice volumetria e un luogo che possa esser
vissuto e trasmettaemozioni. Comesottolinea Mario
Bisson, professoreassociatopressoildipartimentodi
Design del Politecnico di Milano, dove haavviatoilla-
boratoriointerdipartimentale EDME (Environmen-
tal Designand Multisensory Experience), “il rappor-
to tra individuo e architettura - che sia un oggetto,

A point of dialogue between concept and experience,
betweenvisionandlived reality. Interiorfinisheshave
evolved from being purelyfunctional elements that, at
maost, serve a decorative role, and are now seen as a
Sundamental element in the overall planning of spac-
es, in both domestic and retail seftings, and from hos-
pitalityestablishments tocorporate environments. In
aperiodin historyinwhicharchitecture and designis
led byuser experience, the materials, colours, textures
and relationships that surfacesfoster through visual,
tactile, olfactory and auditory sensations represent
the elements that define the difference between space
and environment, between a simple volume and a set-
ting that can be inhabited and that expressesemotion.
As highlighted by Mario Bisson, associate professor
at the Department of Design at the Politecnico di Mi-
lano, where he promotes the interdepartmental ED-
ME (Environmental Design and Multisensory Expe-
rience) Workshop, “the relationship between individ-

un ambiente o un sistema - passa sempre attraver-
so una superficie”. Secondo Bisson, la progettazio-
ne ha a lungo considerato le finiture come una fase
finale del processo, quasi un completamento esteti-
codiscelte tecniche gia definite. Oggi, invece, la pro-
spettivasi é rovesciata: & la dimensione emozionale e
percettiva a guidare le scelte. “La funzione é data or-
maiperscontata: quando compriamoun oggetto-un
telefonino, o un’auto - & ovvio che ‘funzioni’. Cio che
faladifferenza él'emozione che generainnoi. Questo
vale anche per gli spazi”.

Si tratta di un passaggio che ha implicazioni pro-
fonde perl'industria dei materiali. Se un tempol'am-
bitodelle superfici era dominato da parametri tecni-
cicomeresistenza, composizione chimica, prestazio-
ni,oggiil valoreaggiuntosi giocasulla capacitadiin-
staurare relazionisensorialie narrative conl'utente.
L’ampiosettore delle finituresitrovacosioggiaesse-
reterrenod’innovazione. Dallaceramicaailaminati,
dalle resineallesuperfici cementizie, leaziende inve-
stono in tecnologie capaci di ampliare le possibilita
espressive e performative dei materiali.

Bisson osserva come la creativita dell'industria
italiana continui a distinguersi proprio in questo
ambito. “L'Ttalia ha espresso figure come Clino Tri-
ni Castelli e Andrea Branzi, che gia negli anni Set-
tanta lavoravano sul CMF Design (Color, Material,
Finish)”, sottolinea. Abbiamo un patrimonio di cul-
tura e di cultura industriale che, per aziende che so-
no piccole in termini di dimensioni, costituisce il ve-
To vantaggio competitivo, da non perdere e anzi da
valorizzare. Se pensiamoalla ceramica, per esempio,
vediamo come negli ultimi anni si siano raggiunti li-
velli straordinari: sistemi di stampa che permettono
variazioni cromatichesusingole piastrelle, superfici
tridimensionali, lavorazioni fuori spessore. Lostesso
vale perilaminatiopernuovetecnicheche permetto-
no di trasferire materia sulle superfici, creando fex-
fure conun rilievo finoa tre millimetri™.

Le innovazioni non rispondono golo a esigenze
estetiche. Sono sempre pit spesso accompagnate da

Inquesta pagina:scorci diun
progetio di interior design
realizzato da Studiopepe per
un'abitazione milanese in uno
stabile degli anni Tronta.
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10 showroom Gallotti&Radice,

ual and architecture - be it an object, an environment
or a system - is always expressed through a surface”.
According to Bisson, there was a lengthy period dur-
ingwhich the world of design saw finishesasone of the
Jinal p.‘w,ses af a process, almost as thowgh they were
an to previ P’"deﬁrwd fnd

choices. Now, however, the opposite is true, with emo-
tive and perceptive aspects dictating choices. “Func-
tion has become a given: when we purchase an object

con l'interpret
intern ispirata all'sleganza
degll anmi Settanta e Ottanta.

- amobile phone or acar - thefact that it functions'is
obvious. What makes a difference is the emotion that
it generates within us. This also goes for spaces”. It is

i’;‘;ﬂl" E men a transition that has profound implications for the
marmu! zwdust??,- W.fz ile Hrejz?!d of surfaces used to
: the interior desi be di d by 1 ical parameters - resistance,

fora Milan home in a Thirties
building. page.

Top, left: the Neus Werkstiitten
showroom in Munich.

Top, right:

h I composition, performance - added value is
now measured by the capacity to create sensory and
narrative relationships with the user. The extensive

sector qfﬁrmfzga has thusbecome fertile ground, furm-

showroom, with interiars

sn.mma by Seventies
Bighties elegance.
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. From ceramics m laminates, from resins to

ment surfaces, ¢ i gin technolo-
gymaziscapableq’mﬂoim?ngmepammaqumtemls
in terms of expression and performance.

Bisson observes how the creativity of the Italian in-
dustry continues to stand out in this field: “Italy has
brought forth figures such as Clino Trini Castelli and
Andrea Branzi, who as early as the Seventies were
workingon CMF (Colour, Material, Finish)design. We
have a wealth of industrial and general culture that,

Jor companies that are considered small in compari-
son to global giants, represents a true competitive ad-
vantagethatisnot tobelost and that should, on the con-
trary, be fostered. If we take ceramics as an evample,
we can see how, in recent years, the sector hasreached
extraordinary levels: printing and moulding systems
that allow for variations in colour on individual tiles,
three-di; ional surfaces and superstructures. The
same goes for lami; or.for new technigques that al-

lowmaterials tobe transfervedontosurfaces, ereating
textures of up to three millimetresin depth”.
These innovations are not only in response to aes-
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